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Sommario/riassunto La connaissance à partir d’indices peut-elle fournir un modèle
consistant pour interpréter, voire guider le travail en sciences humaines
? À partir de la conjonction à la fin du xixe siècle entre la lecture des
symptômes psychiques indirects chez Freud, de la technique d’
attribution des œuvres d’art à partir de détails inventée par Morelli et
de la naissance du roman d’enquêtes policières, Carlo Ginzburg a
suggéré que le « paradigme indiciaire » constituait un modèle des «
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sciences humaines » dont le procédé consiste à « inférer à partir des
effets ». Ce « paradigme » hériterait de la riche tradition de la
sémiotique médicale et de la mantique, et aurait été en partie préservé
par certaines disciplines partant de signes, trouvés ou suscités, pour
parvenir, au moyen de leur « lecture », à la connaissance de leur «
cause » : les symptômes du médecin, les indices de l’enquêteur, le
détail pictural, l’écriture manuscrite, les traces relevées par le chasseur.
Les études réunies ici interrogent la pertinence et les limites de la
connaissance indiciaire depuis des perspectives croisées : philosophie,
histoire, anthropologie, linguistique, histoire des sciences, préhistoire,
médecine ancienne, philologie, sémantique, sémiotique, littérature.
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The importance of information in referendums -- The dynamics of a
referendum campaign -- The context of the campaign -- The political
parties' campaigns -- The yes and no camps -- The campaign in the
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news : polls, personalities and the multi-faceted issue of the euro --
The campaign in the news -- Elite framing of the issue -- Campaign
effects -- Agenda-setting in a referendum -- Polls, strategy news and
political cynicism -- Primed by the referendum -- Campaign effects of
the vote -- The consequences of referendums -- Conclusions.
This book reviews the research on campaigns and elections and
investigates the effects of campaigning in referendums, drawing on
panel survey data, media content data, focus groups, and interviews
with journalists and campaign managers. The authors argue that the
media coverage not only influences public perceptions of the campaign,
the referendum issue and the party leaders, but that, in a close race, it
also shapes the voting and the political future of the incumbent party.
The first study to investigate the dynamics and effects of a referendum
campaign on politicians, media and citiz


