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Mediale Prozesse sind nicht nur blof3e Mittel zur Darstellung und
Simulation von Architektur, sondern selbst an der Herstellung von
Architektur beteiligt. Die Beitrage des Bandes widmen sich dieser
generativen und aktiven Funktion von Medien - definiert als Media
Agency - in Architekturtheorie und -praxis. Ziel ist es, die Funktion von
Medien in Entwurfsprozessen zu uberdenken, neu zu bewerten und die
Hybridisierung von Analogem und Digitalem anzustol3en.
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