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L'obiettivo del volume, che prende le mosse dai risultati di una ricerca
su 160 corporate collection italiane svolta dall'Universita Cattolica del
Sacro Cuore con il supporto di Banca Intesa Sanpaolo e AXA XL Art &
Lifestyle, e offrire un quadro aggiornato sulla situazione del
collezionismo corporate e del ruolo dell'arte nelle aziende italiane. C'e
relazione tra le collezioni e le prestazioni economiche e sociali
dell'impresa? Quali sono le attivita legate alle collezioni aziendali? E
come possono essere governate per conservare, proteggere, gestire e
valorizzare il patrimonio d'impresa nel modo piu efficace? Data una
certa propensione a collezionare, le imprese si stanno spostando verso
l'articolazione di un rapporto piu complesso tra la collezione e la vita
dell'azienda: da qui lo sviluppo di un nuovo tipo di rapporto tra azienda
e artisti, la necessita di formare nuovi profili professionali e la
sperimentazione di nuove modalita di networking.


