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Digitalisierung auf und bietet Informationen zu Themen wie
plattformbasierte Dienstleistungen, Cybersicherheit, Ambidextrie, Big
Data Analytics, Kryptowährungen, Smart Contracts, Online Marketing
Tools, Augmented Reality und Social Influencing. Die 15 Beiträge
wurden durch Autorenteams erarbeitet. Diese setzen sich aus
Lehrenden und Forschenden sowie Vertreterinnen und Vertretern der
Unternehmenspraxis mit akademischem Background zusammen.
Sämtliche Beiträge basieren auf empirischen Analysen, die zumeist
ihren Schwerpunkt auf Gestaltungsprobleme aus der
Unternehmenspraxis legen, und beinhalten somit ein breites Spektrum
an konkreten Fallbeispielen. Der Inhalt Grundlegende Aspekte der
digitalen Transformation Führung und Organisation Human Resource
Management Marketing Finanzwirtschaft Die Herausgeber Prof. Dr.
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Administration an der Berner Fachhochschule Wirtschaft. Prof. Dr. Kim
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Unternehmensführung und Leiter der Weiterbildung an der Berner
Fachhochschule Wirtschaft. Prof. Dr. Ingrid Kissling-Näf ist Direktorin
der Berner Fachhochschule Wirtschaft und Co-Leiterin des Instituts
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