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Sommario/riassunto Le colloque organisé par la Maison des Sciences de l'Homme
d'Aquitaine en octobre 1993 a permis la rencontre d'universitaires, de
chercheurs, d'experts ou d'acteurs de différentes origines. Plus d'une
centaine au total. Un des objectifs scientifiques du colloque était de
susciter un échange sur un thème original abordant le sport sous
l'angle des relations sociales et de l'action collective. Les trois entrées
choisies - les pratiques, les politiques et le marché - correspondent à
des perspectives interdisciplinaires largement ouvertes, mais elles
rendent également compte de trois phases de développement du sport
qui se sont succédé dans le temps tandis qu'elles se mêlent et se
recomposent aujourd'hui. Ce colloque a défini de nouvelles
perspectives de recherches et confirmé les renouvellements qui
s'opèrent dans l'effort déployé en France par les sciences de l'homme et
de la société pour asseoir une meilleure connaissance des faits sportifs.
L'ambitieux pari des organisateurs de la M.S.H.A. a été pleinement tenu
ainsi qu'en témoigne désormais la publication des actes.
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