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Sommario/riassunto Elektronische Markte haben in den letzten Jahren in vielen Bereichen

auch des taglichen Lebens zunehmend an Bedeutung gewonnen. Um im
Konkurrenzkampf bestehen zu kénnen, sind die Anbieter
elektronischer Marktpléatze wie Ebay oder die Deutsche Borse
gezweungen bestehende Markte zu verbessern und neue Marktformen
zu entwickeln. Ein wichtiger Teil dieses Market-Engineering-Prozesses
beseht aus der abschlielenden Analyse und Evaluation neu erstellter
oder veranderter Markte- Eine etablierte Untersuchungsmethodik
neben der theoretischen Betrachtung und Simulationen stellen dabei
Laborexperimente dar.Dieses Buch stellt ein Experimentalsystem vor,
mit dem Laborexperimente im Marktumfeld schnell und einfach
entworfen, konfiguriert und durchgefihrt werden kénnen. Mit Hilfe
dieses Experimentalsystems wird anschlielend untersucht, welchen
Einfluss die Benutzungsoberflache eines Handelssystems auf das
Verhalten der Matrktteilnehmer und damit auch auf das Marktergebnis
haben kann.



