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Depuis la parution de cet ouvrage en 2006, Internet a continué de
bouleverser radicalement le monde de la publicité. Pour se démarquer
dans le domaine, il est impératif de savoir exploiter toutes les
possibilités qu'offrent la presse écrite, les médias audiovisuels
traditionnels et, véhicule désormais incontournable, le Web. Susciter la
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rencontre entre un produit et son public est un métier autant qu’un art.
Mais comment s’y retrouver dans ce paysage complexe et changeant ?
Experts reconnus de la publicité et des communications, les auteurs
apportent des réponses claires et actuelles a toutes les questions que I’
on doit se poser en matiére de placement média. Cette nouvelle
édition a été entierement revue pour rendre compte des derniers
développements et anticiper les évolutions les plus prometteuses pour
I'élaboration de stratégies publicitaires.
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Un jour de I'année, s’inspire d’un fait réel vécu par Saverio Montalto,
ami de I'écrivain. En novembre 1940, Montalto tue sa sceur et blesse le

mari de celle-ci, issu d’une famille violente. Dans Un jour de I'année, La
Cava analyse a posteriori ces faits et tente de les comprendre, dans une



perspective de synthése intérieure. Au moment ou commence la piéce,
le drame appartient déja au passé et il s’agit moins de I'exposer que d’
en saisir la vraie nature. Chaque personnage, vivant ou mort, donne
ainsi sa propre interprétation contradictoire de cette histoire. Les juges
eux-mémes ne parviennent pas vraiment a trancher. L'accusé voulait-il
vraiment tuer sa sceur ? Est-il vraiment responsable de son geste ? Dés
le départ, la perspective de La Cava reste donc ouverte : Un jour de I
année peut certes indiquer que le destin est écrit d’'avance, a la maniere
d'une tragédie, mais peut aussi laisser penser a un jour de I'année
quelcongue et a un drame presque fortuit, voire évitable.



