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Der Marketing-Manager ist grundsätzlich für die Werbung und den
Verkauf von Produkten zuständig. Das Besondere dabei ist, dass er eine
enge Zusammenarbeit mit „seinen“ Fachabteilungen und der
Produktentwicklung pflegt. In diesem Buch hat der Autor das Wichtigste
Know-how für dieses Berufsbild zusammen getragen: Alle vier Ebenen
des Marketing-Mix, Marktanalyse, Konsumentenverhalten und Online-
Marketing.


