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Dr. John K. DeLaski practiced medicine in the Penobscot Bay region of
Maine and, in addition, was a naturalist with keen powers of
observation. His study of the landscape led to his conclusion that a
thick glacier had overtopped the highest hills, filled all of Penobscot
Bay, extended far to the east and west and probably was part of a
greater continental glacier. He published these observations and
inferences in numerous local newspapers and magazines, as well as the
American Journal of Science. His work put him on the “team” of
Benjamin Silliman, James D. Dana and Louis Agassiz, all advocates for
glaciation as the regional land shaping force as opposed to that of the
Biblical Deluge, a major scientific conflict of the day both in North
America and Europe. Agassiz and other prominent naturalists
incorporated DeLaski’s observations into their own presentations, often
without giving him credit. Published now for the first time, DeLaski’s
summary work presents a holistic discussion of the controversy in
which he presents his critical observations of surficial geology in Maine,
southern New England and New Brunswick, Canada and concludes that
these depositional and erosional features must be of glacial origin. All
this was done while most “naturalists” still advocated the Biblical Flood
to explain the major components of surficial geology in North America
and abroad.
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Sommario/riassunto Ausgezeichnet mit dem ITB BuchAward 2017 in der Kategorie »
Touristisches Fachbuch«  München, Mallorca oder Mauritius. Diese
Destinationen sind mehr als nur Punkte auf einer Landkarte – sie sind
Beispiele für echte Marken! Denn allein der Klang löst bei vielen
Menschen Begehrlichkeiten und Erwartungshaltungen zugleich aus. Nur
wenn Destinationen ihre Marke gekonnt aufbauen und diese langfristig
gezielt managen, gehen sie nicht im globalen Wettbewerb unter und
erzielen nachhaltig Spitzenleistungen.   Dieses Buch verrät Ihnen zehn
wirkungsvolle Grundrezepte des erfolgreichen Markenmanagements für
Destinationen. Es beantwortet zudem die Frage, womit Destinationen
ihre Attraktivität aufbauen können und wie wichtig dies für die
Markenbildung ist. Auch auf die Bedeutung eines exzellenten
Wahrnehmungsmanagements geht das Buch ein und zeigt schließlich
eindrucksvoll, wo und wie die Kraft der Marke in der Destination und
darüber hinaus wirkt.   Unterschiedliche Lesemenüs helfen bei
konkreten Problemstellungen:   So erfahren Sie, was bei der
Reorganisation einer Destination zu tun ist, wie mit Heterogenität oder
gar Mittelmaß der Destination richtig umzugehen ist und was Sie gegen
Stillstand und mangelnde Begehrlichkeit tun können._  Ein Buch für
Destinationsmanager, Wirtschaftsförderer, politische Entscheider und
Brancheninteressierte. Kurzum: Für alle, die auf der Suche nach
Einzigartigkeit sind und die Anziehungskraft ihrer Destination wirksam
steigern möchten.
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