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Sommario/riassunto When government imposes new taxes, rules, or regulations, it creates
outcomes that often differ from the original intent. In some cases,
these outcomes are so severe that they render the policy a failure. The
law of unintended consequences has taken on an increasing
importance during the era of ever-expanding government, and this
book explores four important examples: cigarette taxes, alcohol
prohibition, the minimum wage, and federal income tax.
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[1. Auflage]

Includes bibliographical references and index.

Marketing und Vertrieb bilden wichtige Funktionen in Unternehmen.

Die Anstrengungen in diesen Bereichen wirken sich wesentlich auf die
aktuelle und die kinftige Ertrags- und Gewinnhéhe aus. Zum
erfolgreichen Absatz von Produkten und Leistungen genigt es in der
Regel nicht, uber blof3es Verkaufsgeschick zu verfiigen. Vielmehr sind
unter anderem aussagefahige Marktanalysen, bedarfsgerechte Produkt-
, Preis- und Vertriebswegeplanungen sowie konsistente
Maflinahmenbiindel der Verkaufsforderung gefragt. Das vorliegende
Buch enthélt einen Basissatz an Methoden, welche die Erfillung der



beschriebenen Aufgaben unterstitzen. Mitarbeiter aus Marketing- und
Vertriebsabteilungen erhalten — gewissermafien fur die Jackentasche —
ein kompaktes Nachschlagewerk, in dem zentrale und fiir die Praxis
relevante Methoden kurz und knapp vorgestellt, ihre Zielsetzungen
beschrieben, die Anwendungsmoglichkeiten verdeutlicht und die
umsetzungsbezogenen Grenzen aufgezeigt werden.



