1. Record Nr. UNINA9910163012103321

Autore Schweiger Wolfgang

Titolo Der (des)informierte Birger im Netz : Wie soziale Medien die
Meinungsbildung verandern // von Wolfgang Schweiger

Pubbl/distr/stampa Wiesbaden : , : Springer Fachmedien Wiesbaden : , : Imprint : Springer, ,
2017

ISBN 9783658160586

Edizione [1st ed. 2017.]

Descrizione fisica 1 online resource (XIV, 214 S. 12 Abb. in Farbe.)

Disciplina 300

Soggetti Social sciences
Communication
Mass media

Popular Social Sciences
Communication Studies

Media Sociology
Lingua di pubblicazione Tedesco
Formato Materiale a stampa
Livello bibliografico Monografia
Nota di bibliografia Includes bibliographical references.
Nota di contenuto Vorwort -- Einleitung: Demokratie, Nachrichtenmedien und Internet --

Nachrichtenjournalismus, alternative und soziale Medien -- Informieren
und Informiertheit online -- Offentliche Meinung und Meinungsbildung
online -- Im Fokus: die politisierte Bildungsmitte -- Schluss.

Sommario/riassunto Fuhren die sozialen Medien zu einer einseitigen Pseudo-Informiertheit
von Burgern und verstarken damit die Polarisierung der Gesellschaft?
Der Nachrichten- und Informationskosmos im Internet befindet sich im
Umbruch — mit beunruhigenden Folgen fir die Demokratie. Lange
waren journalistische Medien, alternative Angebote und die offentliche
Kommunikation unter Birgern getrennt. In Facebook, YouTube, Google
und Co. vermischen sie sich. Nachrichten, Verschwoérungstheorien und
Hasskommentare stehen direkt nebeneinander. Das Uberfordert die
Medienkompetenz vieler Birger. Obwohl sie das Nachrichtengeschehen
kaum Uberblicken, fuhlen sie sich gut informiert. Gleichzeitig bleiben
die Meinungslager unter sich (Filterblase) und schaukeln sich
gegenseitig auf (Echokammer). Das tragt zur verzerrten Wahrnehmung
der offentlichen Meinung durch den Einzelnen bei, verandert die



Meinungsbildung und verscharft die Polarisierung der Gesellschatft.
Indizien sprechen daflr, dass besonders die politisierte Bildungsmitte
betroffen ist. Der Autor Dr. Wolfgang Schweiger ist Professor am
Institut fir Kommunikationswissenschaft der Universitat Hohenheim
und beschaftigt sich dort u.a. mit dem Thema Medienwandel und Social
Media. .



