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Hauptbeschreibung ""Guerilla-Marketing ist die Kunst, den von
Werbung und Marketing ubersattigten Konsumenten grof3tmogliche
Aufmerksamkeit durch unkonventionelles bzw. originelles Marketing zu
entlocken.™ (Thorsten Schulte) Wir bewegen uns in einer Welt, in der
uns tagtaglich Werbung umgibt. Sie ist uberall und allgegenwartig. Ob
im Fernsehen oder Radio, in der Zeitung oder im Internet - Werbung
begegnet uns uberall. Inzwischen ist jeder Konsument taglich mit 2
500 bis 5 000 Werbebotschaften konfrontiert. Das bedeutet, jeder von
uns beschaftigt sich, bewusst oder unbewusst, jede Wo



