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CSR in der Agrar- und Ernahrungswirtschaft -- Social-Media-
Anwendungen und -Plattformen -- Einflussfaktoren fir KMU.

Die Studie beschéftigt sich mit einer immer wichtiger werdenden Form
der Kommunikation — der Kommunikation der Coporate Social
Responsibility (CSR) Uber Social Media, wobei insbesondere die
Chancen und Herausforderungen fir klein- und mittelstandische
Unternehmen (KMU) der Agrar- und Ernéhrungswirtschaft identifiziert
werden. Hierzu wird ein qualitatives Forschungsdesign eingesetzt, um
Zu einer zuverlassigen, aussagekraftigen, vertiefenden Einschéatzung
der Anforderungen und Potenziale der CSR-Kommunikation iber Social
Media zu gelangen. Der Inhalt CSR in der Agrar- und
Ernahrungswirtschaft Social-Media-Anwendungen und -Plattformen
Einflussfaktoren fir KMU Die Zielgruppen Studierende und Lehrende
der Agrar- und Ernahrungswirtschaft sowie der
Kommunikationswissenschaften Berater in kleinen und mittleren
Unternehmen, Fachkrafte im Bereich Kommunikation und Marketing Die
Autoren Elisabeth Pollhammer ist im Corporate Business Development
in einem Agrarunternehmen tétig und beschéftigt sich mit



strategischem Management & Unternehmensfiihrung. Oliver Meixner ist
als Ao.Univ.Prof. am Institut fur Marketing & Innovation, Universitat fur
Bodenkultur Wien, tatig. Einen seiner Forschungsschwerpunkte stellt
der Einsatz der Social Media in der Agrar- und Erndhrungswirtschaft
dar.



