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Sommario/riassunto Het medialandschap is voortdurend in beweging. Vertrouwde
indelingen als die in verschillende infrastructuren en in verschillende
media als pers, televisie en radio verliezen meer hun betekenis voor
zowel de gebruiker als het beleid. Klassieke instituties als het ochtend-
en avondblad en de publieke omroep verkeren in zwaar weer als gevolg
van explosief toegenomen aanbod, de soms moordende concurrentie
en een steeds vluchtiger publiek dat veel oude loyaliteiten heeft laten
varen. Internationalisering, commercialisering en digitalisering zijn
slechts een paar van de kernontwikkelingen die de toekomst van het
medialandschap bepalen. Deze dynamiek is het gevolg van
technologische, economische en sociaal-culturele ontwikkelingen. Maar
ook van het mediabeleid en -recht dat reageert op de ontwikkelingen
en ze probeert bij te sturen. In deze verkenning, die gelijktijdig met het
WRR-rapport Focus op functies: uitdagingen voor een
toekomstbestendig mediabeleid is gepubliceerd, analyseren
verschillende auteurs van de WRR en het CPB de dominante
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economische, sociaal-culturele, technologische en juridische
ontwikkelingen die voor de toekomst van het medialandschap van
belang zijn.


