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Gli anni ’90 del XX secolo hanno segnato un punto di non ritorno per la
società e le lettere spagnole: la piena integrazione alla contemporaneità
ha portato con sé l’asservimento alle leggi di mercato e l’affermarsi di
un narrare aperto all’ibridazione tra linguaggi, insofferente alle
distinzioni tra alta cultura e spettacolo popolare. In questo volume si
prova a tracciare un bilancio ragionato di questo passaggio, smontando
fenomeni generazionali discutibili e facendo dialogare tradizione e pop,
in un confronto che coinvolge le traiettorie letterarie di Ray Loriga, Juan
Bonilla e Juan Manuel de Prada, emblematiche per il loro snodarsi tra
questi due estremi alla ricerca di una prosa laconica come un verso di
canzone rock o esuberante di metafore, nel segno di una
metaletteratura ludica o raffinata, tra  cinema, musica, televisione e
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barocchismo.


