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Sommario/riassunto La comunicazione e un'attivita in cui piu soggetti interagiscono
manipolando e interpretando i reciproci stati mentali. La competenza
comunicativa e oggetto di uno specifico filone di ricerca nelle scienze
cognitive, e interessa aree disciplinari come la psicologia, la linguistica,
la filosofia del linguaggio, l'informatica. Questo volume sviluppa una
ampia e approfondita indagine dei meccanismi con cui le persone sono
in grado di attribuire stati mentali agli altri, una capacita fondamentale
per una corretta ed efficace comunicazione tra individui. Su queste basi
viene proposta una ricostruzione analitica del concetto di
comunicazione e dei cosiddetti "atti linguistici”, collegando i temi della
pragmatica di ispirazione linguistica e filosofica con le recenti ricerche
sui fondamenti cognitivi dei meccanismi di comprensione della
comunicazione.



