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Long description: Vielversprechende Neuentwicklungen scheitern oft
nicht am Markt, sondern an internen Strukturen und mangelnder
Umsetzung in marktgerechte Produkte. Das Buch beleuchtet die Gründe
und zeigt konkrete Ansatzpunkte für leistungsfähigere Strukturen und
ein zielgerichtetes Innovationsmanagement auf.Im Fokus dabei: die
Kommerzialisierungsphase beim Aufbau eines neuen Geschäftsfeldes,
in der Innovationen und neue Produkte auch zum wirtschaftlichen
Erfolg geführt werden sollen.Die Auswertungen von über 25 Interviews
mit Innovationsmanagern internationaler Technologiekonzerne liefern
wertvolle Erkenntnisse und Schlussfolgerungen für die Umsetzung im
eigenen Unternehmen.
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