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Sommario/riassunto Christopher Meinecke setzt sich mit der Frage auseinander, inwieweit
private Haushalte in einem von erneuerbaren Energiequellen
getragenen digitalen Stromnetz (Smart Grid) adaptive Stromverbraucher
sein konnen. Basierend auf einem einjahrigen Feldtest mit mehr als 650
Privathaushalten untersucht er unter Anwendung multivariater
statistischer Langsschnittverfahren, welche Wirkung Smart Meter-
basierte Feedback-Systeme und variable Tarif-Modelle auf ihren
Stromverbrauch haben. Daruber hinaus werden die politischen,
rechtlichen und wirtschaftlichen Rahmenbedingungen des noch
ausstehenden Rollouts von Smart Metern in Deutschland beleuchtet.
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