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An overview of aquaculture -- World population -- World food
production -- Assessing resource use and environmental impacts --
Land use -- Water use by aquaculture systems -- Energy use and
atmospheric emissions -- Protein conversion and the fish meal and oil
issue -- Chemicals in aguaculture -- Water pollution -- Biodiversity --
Governmental regulations -- Best management practices -- Eco-label
certification -- Some final thoughts.

Aquaculture, Resource Use, and the Environment places aquaculture
within the larger context of global population growth, increased

demand for sustainable, reliable sources of food, and the responsible
use of natural resources. Aquaculture production has grown rapidly in
recent decades as over-exploitation and environmental degradation
have drastically reduced wild fish stocks. As fish production has
increased, questions have persisted about the environmental
sustainability of current aquaculture practices.  Aquaculture,

Resource Use, and the Environment is a timely synthesis and analysis o
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Alla vita sociale si addice il motto del vescovo Berkeley: essere e essere
percepiti o percepire. Il modo in cui appariamo pubblicamente, la

nostra figura, fatta di immagini, suoni, odori, sensazioni tattili e

persino sapori, viene colta dai sensi degli altri e valutata dal loro gusto,
contribuendo a plasmare la nostra identita e la forma del mondo in cui
abitiamo. Questo libro ci invita a guardare la societa come un oggetto
estetico, riscoprendo il valore delle apparenze sensibili contro il
pregiudizio dualistico che ha attraversato la tradizione occidentale.
Muovendo dalla filosofia e incrociando la sociologia, la storia delle arti

e la letteratura, esplora il regno dello spettacolo quotidiano, in cui



dominano l'esposizione, la pubblicita, la seduzione, e da cui si irradia
l'llusione del prestigio.



