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Publication issue de I'exploitation de deux enquétes annuelles d’
entreprises sur les services et sur les entreprises de I'industrie menées
par I'Insee et le Sessi, dont les résultats ont été analysés et mis en
perspective par le DEPS pour le champ culturel. Le secteur des
industries culturelles qui reléve des activités de services constitue un
sous-ensemble du secteur des industries de l'information et de la
communication. Il combine des fonctions de conception, de création et
de fabrication, de distribution ainsi que de commercialisation de
supports physiques reproductibles ou bien de communication. En
2006, il a réalisé 7,3 % du chiffre d’affaires des services marchands,
soit 43 milliards d’euros, et a employé 3,8 % des effectifs salariés, soit
157 000 salariés (effectif salarié moyen annuel, équivalent temps
plein). Secteur d’oligopoles a frange concurrentielle, sa structure est
conditionnée par les modeles d’affaires de ses entreprises : des codlts
fixes de production relativement élevés et des codts variables de
reproduction ou diffusion relativement faibles favorisent la



concentration industrielle dans le cadre de marchés caractérisés par
une demande variable et imprévisible de produits qualifiés de biens d’
expérience.



