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Die Schweizerische Volkspartei ist binnen 25 Jahren von einer braven
Klientelpartei zum politischen Taktgeber avanciert. Sie ist nicht nur die
starkste politische Kraft des Landes, sondern auch ein Vorbild des
europaischen Rechtspopulismus.  Marius Hildebrand beleuchtet die
Karriere der SVP mithilfe der formalen Populismustheorie Ernesto
Laclaus. Im Unterschied zu sozialstrukturellen und ideologiekritischen
Analysen, die den Populismus als Anomalie perspektivieren, wird er
hier als Effekt einer diskursiven Transformation der politischen Schweiz
betrachtet.
»Eine interessante Erganzung zu den meisten Arbeiten zum
Populismus, indem es [das Buch] jene ›Willens- und
Identitatsbildungsprozesse, die Populismusforscher/innen in der Regel
voraussetzen, untersucht. Wahrend Letztere jeweils lediglich kurz
darauf verweisen, dass die Termini ›Volk‹ und ›Elite‹ ganz
unterschiedliche Bedeutungen haben konnen, zeigt dieses Buch
detailliert anhand der Schweizerischen Volkspartei auf, wie diese
beiden Begriffe und der fur den Populismus zentrale Antagonismus
zwischen ihnen diskursiv konstruiert werden.«  Edward Weber, Swiss
Political Review, 23/3 (2017)    »Das Buch [bietet] einen uberzeugenden
Uberblick uber die populistische Erfolgsgeschichte SVP und vertritt
selbstbewusst die These, dass einfache Versuche der dauerhaften
Ausgrenzung solcher politischen Bewegungen erstens wahrscheinlich
wirkungslos sind und zweitens nicht unbedingt zur Starkung der
Demokratie beitragen.«  Max Luggert, Portal fur Politikwissenschaft,
25.04.2017   »Eine exzellente Analyse des Aufstiegs der Schweizer
Volkspartei zu einer der starksten politischen Krafte des Landes.«
Marian Pradella, www.socialnet.de, 01.03.2017
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Sommario/riassunto Il "dettaglio" nel titolo si riferisce sia al ruolo del particolare in una
teoria generale del lusso e della moda, sia alla forma distributiva retail
in cui inizia il vissuto lussuoso del fruitore. Il dettaglio nel lusso e
un'eccedere di opportunita di fruizione, una ricchezza di senso nella
soddisfazione dei fabbisogni attraverso un'integrazione di piaceri
intellettuali, estetici, emotivi e sentimentali. Si realizza un
appagamento che trascende il bisogno tipico e minimale a cui sarebbe
destinata una certa esperienza satisfattiva. Il lusso e splendore che fa
andare "fuori posto" l'esperienza facendoli acquistare nuovi, diversi e
piu ricchi significati. Il lusso nel dettaglio e manifestazione di tale
eccedenza nella distribuzione commerciale. Seguire i bisogni di un
consumatore postmoderno implica il trasformare l'acquisto in momento
di forte coinvolgimento sensoriale e cognitivo che invade l'interiorita
della persona ed arricchisce il senso del suo vissuto. Non piu un
semplice approvvigionamento, ma un'esperienza, un evento
memorabile. Nasce percio per il retail l'esigenza di attuare strategie
experience based attraverso le quali creare valore ed uscire dalla logica
di una concorrenza diretta. Un'indagine empirica svolta nel contesto
fiorentino delle griffe di lusso mostra gli elementi che concretizzano
tale strategia e creano "l'esperienza d'acquisto". Il modello innovativo di
eccellenza che viene applicato al contesto commerciale e quello
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teatrale. Il punto vendita diventa il palcoscenico. Quando il cliente
entra: "ciak", il sipario si apre, inizia lo spettacolo. Cristiano Ciappei,
Ordinario di Strategia e Valore d'Impresa presso la Facolta di Economia
dell'Universita di Firenze, si occupa attualmente dello studio della
governance imprenditoriale, dell'innovazione di prodotto moda e della
valutazione delle imprese. Micaela Surchi, Assegnista di Ricerca presso
il Dipartimento di Scienze Aziendali dell'Universita di Firenze,
responsabile delle relazioni imprenditoriali dell'Osservatorio Moda della
Provincia di Firenze. Esperta in web marketing, si occupa attualmente
dello studio del marketing moda e del monitoraggio delle aziende di
abbigliamento del tessuto fiorentino.


