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In the current debate on gender-appropriate and non-discriminatory

commercial communication, this study takes a comparative legal look
at the different legal and self-regulatory instruments of the European



advertising regulation systems. With the inclusion of social science,
cognitive psychology and communication theory, the study not only
examines the existing national regulations in their respective cultural
context, but also considers new European developments, social
influencing factors and possible harmonization approaches in the
highly controversial field of gender-discriminatory commercial
advertising.

Vor dem Hintergrund der Debatte um eine gendergerechte und
nichtdiskriminierende kommerzielle Kommunikation nimmt das Werk
die unterschiedlichen gesetzlichen wie selbstregulativen
Instrumentarien der europaischen Werberegulierungssysteme
rechtsvergleichend in den Blick. Unter der Einbeziehung
sozialwissenschaftlicher, kognitionspsychologischer und
kommunikationstheoretischer Bezuge werden dabei nicht nur die
bestehenden nationalen Vorgaben in ihrem jeweiligen kulturellen
Umfeld untersucht, sondern auch neue europaische Entwicklungen,
gesellschaftliche Einflussfaktoren und mogliche
Harmonisierungsansatze des hochst kontrovers diskutierten
Themenfeldes geschlechterdiskriminierender Wirtschaftswerbung
berucksichtigt.



