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In diesem Buch luften YouTube-Legende Oguz Yilmaz von Y-Titty und
Marketing-Professor Marc Oliver Opresnik die Geheimnisse
erfolgreichen YouTube-Marketings: Sie zeigen, wie dieses Medium in
eine moderne digitale Marketingstrategie integriert wird. Mit YouTube
als eine der wichtigsten Social Media Plattformen erreichen
Unternehmen, Selbststéandige und Freiberufler die werberelevante
Zielgruppe der jungen User optimal. ,Ein wertvolles und wichtiges Buch
fur Jedermann, der auf YouTube erfolgreich sein mochte. Dieser
Ratgeber zeigt, worauf es wirklich ankommt.” Dr. Sandra Maria
Gronewald, Journalistin und ZDF-Moderatorin ,Sie mochten YouTube
und Online-Videos nutzen und Ihr Social-Media-Marketing optimieren?
Lesen Sie dieses Buch!“ C-Bas alias Sebastian Meichsner, Moderator und
Mitglied des Comedy-Trios ,Bullshit TV" ,Dieses Werk ordnet den
Einsatz von Online-Videos in das grof3e Feld des Social-Media-
Marketings ein. Wer Uber YouTube-Marketing nachdenkt sollte dieses
Buch lesen!” Prof. Dr. Ralf T. Kreutzer, Professor fur Marketing an der
Berlin School of Economics and Law und Autor des Bestsellers “Digitaler
Darwinismus” "Erfolg auf YouTube und mit Online-Videos? Dieses Buch
ist unverzichtbar!" Thomas Nuss, Geschaftsfihrer / COO, eprofessional
Digital Experts ,Marken brauchen eine digitale Bewegtbildstrategie -
dieses Buch ist ein hervorragender Ratgeber fir jeden, der auf YouTube
erfolgreich sein méchte.” Oliver Rosenthal, Industry Leader, Creative
Agency, Google Germany GmbH ,Dieser Ratgeber vermittelt alle
erfolgsrelevanten Aspekte des Online-Marketings mit YouTube."
Concrafter alias Luca, Autor und Gamer <Die Autoren Marc

Oliver Opresnik ist u. a. Professor fur Marketing, Mitglied des
Direktoriums beim SGMI Management Institut St. Gallen, Chief Research
Officer bei Kotler Impact Inc. und globaler Co-Autor von Marketing-
Legende Philip Kotler. Oguz Yilmaz ist Grinder und Geschaftsflhrer
von ,whylder”, einer Agentur fiir digitale Kommunikation. Als Mitglied
von Y-Titty gehorte er mit Giber 3 Millionen Abonnenten zu den
erfolgreichsten YouTubern Deutschlands.



