1. Record Nr.

Autore
Titolo

Pubbl/distr/stampa

Descrizione fisica

Locazione
Collocazione

Lingua di pubblicazione
Formato

Livello bibliografico
Note generali

Record Nr.
Titolo

Pubbl/distr/stampa
ISBN

Edizione

Descrizione fisica

Soggetti

UNINA990000147410403321
Veronese, Alessandro

Ricerca diretta dei coefficienti udometrici e del loro grado di probabilita
nelle bonifiche del basso Piave / Alessandro Veronese

Padova : Societa cooperativa tipografica, 1939

51 p.:ill. ;28 cm
FINBC
13 MISC 717 32
Italiano

Materiale a stampa
Monografia

In testa al front.: Istituto di idraulica della R. Universita di Padova.
Centro veneto del Consiglio Nazionale delle Ricerche

UNINA9910591156403321

Contentieux relatifs a la réglementation des nouveaux produits du
tabac et a base de nicotine : comparaison entre les pays / /
Organisation mondiale de la Santé

Geneve : , : Organisation mondiale de la Santé, , 2021
9789240020382

[1st ed.]
1 ressource en ligne (iv, 21 pages)

Tobacco Products

Tobacco Industry

Public Health

Electronic Nicotine Delivery Systems
Tobacco Use Disorder

Tabac

Industrie et commerce

Santé publique

Tabagisme

Cigarettes électroniques



Lingua di pubblicazione
Formato

Livello bibliografico
Nota di bibliografia
Nota di contenuto

Francese
Materiale a stampa
Monografia

Contient des références bibliographiques

Intro -- _HIk47543297 -- HIk25645409 -- HIk24731549 --

_GoBack -- _HIk47544834 -- HIk51237501 -- _HIk51232493 --
_HIk51229344 -- HIk51233475 -- _HIk51233680 -- _HIk51233739

-- _HIK51250021 -- _HIk51232924 -- HIk51237515 --
_HIk51237520 -- _HIk51237516 -- _HIk51237518 -- HIk51237512

-- Résumé d'orientation -- Introduction et portée -- Portée et
méthodologie -- Caractéristiques du produit et communication
d'informations a son sujet -- Obstacles a la classification au titre des
lois existantes -- Interdiction et proportionnalité -- Interdictions
relatives aux arébmes -- Allégations sanitaires et publicité, promotion et
parrainage -- Comportements trompeurs et fausses allégations --
Restrictions en matiére de publicité, de promotion et de parrainage --
Conclusion -- _GoBack.



