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Hauptbeschreibung Sportgrol3ereignisse wie die Olympischen Spiele,
die FIFA Fu3ballweltmeisterschaft oder auch die UEFA
Europameisterschaft stellen heutzutage das Highlight fur
Sportkonsumenten, die Sportindustrie und fur das Gastgeberland dar.
Die Organisationskomitees der jeweiligen Lander betreiben immensen
Aufwand und investieren erhebliche Summen in die Bewerbung um die
Austragung derartiger Mega-Events. Denn schlie3lich besteht die
Moglichkeit sich der Weltoffentlichkeit zu prasentieren. In diesem
Imagefaktor liegt wohl das grofRte Potential fur die gastgebende Nation,
vor allem



